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Forschung ist in dieser
Branche ein Fremdwort

»Kein Interesse an ,Made in Aus-
tria*“, 16. 8.

Mit ganz wenigen Ausnahmen ver-
harrt die osterreichische Lebens-
mittelindustrie noch in der Nach-
kriegszeit: Es wird produziert, was
das Zeug hergibt, und das muss
dann auch verkauft werden (siehe
z. B. Fleisch). Ob der Konsum eines
bestimmten Lebensmittels der Ge-
sundheit der Menschen guttut oder
nicht, interessiert nicht.

Kluge Lebensmittelproduzen-
ten in anderen Landern forschen
nach.neuartigen Lebensmitteln
(mit gesundheitsfordernder Zu-
sammensetzung) und fiihren aus-
gedehnte wissenschaftliche Unter-
suchungen durch, wie sich der

Konsum auf den Stoffwechsel, den
Organismus etc. auswirkt. Die Er-
gebnisse werden dann in Fachjour-
nalen publiziert. Auf diese Weise
machen vorausblickende lebens-
mittelproduzierende Unterneh-
men in Fachkreisen auf ihre Pro-
dukte aufmerksam. Wenn man mit
Lebensmitteln keinen italienischen
oder franzosischen Ruf hat, muss
man iiber die Forschungsergeb-
nisse zur Gesundheit von Lebens-
mitteln Aufmerksamkeit erregen.

Da gibe es genug zu tun, z. B.
in der Milch- und Getranke-
industrie. Aber Forschung ist in
dieser Branche ein Fremdwort.
Univ.-Prof. Dr. Kurt Widhalm, Akad. Institut
for Erndhrungsmedizin, 1090 Wien



